Sardegna. || nuovo Conrad Chia Laguna

Da Milano alla Sardegna
Nel 2022 apertura
di sette nuovi hotel Hilton

Ospitalita in crescita

Paola Dezza

amaorsa delle regole per conte-

nere la pandemia si allenta e si
tizia peril settore degli hotel chehavi-
stoinvestimenti in netta crescitanel
nostro Paese e l'interesse di molti
brand di gestione come Hilton.
wlTtalia & un mercato strategico
racconta Simon Vincent, president
Emcadl HI]Ion- Slanmpmsrnr.l nel
eqn'ldendml po‘rlfdloperrkponde—
real cres deriodiv
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pp Nelzozzsar
i nuovi hotel (e due i nuovi marchi)
dalla Sardegna a Milano e Roma.
it team lavora con i proprietari

immobiliari per sviluppare nuovi
progettl. «In Italia ¢ un'alta con-

centrazione dihote] indipendenti di
qualithestiamovedendoun interes-
se nelle conversiond sotto § nostri
archi collection - spiega - che per-
mettonoal proprietaridipreservare
Ucaraterediunhotel beneficlando
dei sisterni commerciali di Hilton,
della distribuzione e della loyalty
della clientela, composta da quasi
128 milioni di membri Hilton Ho-
nors. Abbiamoda pocoannunciato
lafirmadell’Ambasciatori Hotel Me-
stre Venezia, Tapestry Collectionby
Hilion, che diventera la seconda
struttura italiana del marchios.
Sul fronte lusso Hilton porta
avanti il lancio del marchio Conrad
Hotels & Resorts In primavera con
I'apertura del Conrad Chia Laguna
Sardinia. «Vediamo ancheuna forte

®

Alta concentrazione di
strutture indipendenti
di qualiti interessate
aconvertirsi in marchi
ucollections

£ COsTanie Crescm del segrmento
mid-market, che rappresenta circa
unquarto della nostraoffertae della
nostrapipeline quiin Itali I

nealintervistato, Nel corsodelPan-
no apriranno le porte i due marchi
focused service, I'Hilton Garden Inn
Padua City Centree 'Hampton by
I'k.‘ R nanao.

«Lavoriamo con ers{ proprie-
tariin talia. Molti partner possiedo-
no pitidi un hotel Hilton come GEW
Hotels che ha aperto il primo hotel
DoubleTree by Hilton inItalia e ora
sta lanciandola prima proprieta Ta-
pestry Gollection by Hileon. Abbia-
mo lavorato con il Gruppo Guido
Della Frera (GDF)sutre hotel aMila-
no eunoa Brescla eabbliamo colla-
‘borato con Icarus per due hotel
inaugureremo a breve I'Hilton Ro-
me EurlLa Lamas dice.

Le strutture aperte oggi vanno
dalle destinazioni urban a localita
leisure, premiate dal mercato post-
pandemia tanto che | resort sono
stati il focus di molti investitori.
«L’Italia presenta un’ampiavarieta
di destinazion! da sogno per i viag
giatorileisure, olirea essere unim-
portante hubcommerciale, per gue-
stostamao semprealla ricercadi nuo-
we nppoTtuniti nel Paese — dice Vi-
cent —, C'& senza dubblo un [ore
Interesse nelsud e nelle lsole, come
dimostrakanostra rapida crescita in
Sardegna (laterzaapertura é previ-
sta in aprile). Nelle destinazioni ur-
ban ci aspettiamo una richiesta in
crescita nelle citta pii importantis.

E nel resto del mondo? «Stiamo
[ do in modo or
aprendopiitdiunhotelal g!omum
management ein franchising-rac-
conta - 1 portfolio europeo diHilton
comprende oltre 7oo proprietd ope-
rative oin fase disviluppoin 4o Paesi
eterritori, con un piano di aperture
dioltre 30hotel quest'annow, Merca-
ticonsolidati come Germania, Spa-
gna, PaesiBassie Franciacontinua-
noavedereunacrescitasignificati-
wa, ma Hiltonsta espandendola pre-
senza in destinazion! emergenti
come Croazia, Lettoniae Kazakistan.
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